Dieter Baum, Geschiftsfiihrer des Meinerzhagener Multimediahauses, erdffnet mit KaDeWe-Leiterin Ahranjani die , Textile Fu-

ture Show® = Fotos: Multimediahaus

Meinerzhagener Agentur zeigt
Bekleidung, die mitdenkt

Gemeinschaftsetat der Messe Frankfurt und der Karstadt Warenhaus AG geht an das
Meinerzhagener Multimediahaus. High-Tech-Karawane zieht durch Deutschland

MEINERZHAGEN = Die Jacke,
die sich den unterschiedlichs-
ten Aufentemperaturen an-
gleicht, das Airbagsystem fiir

Maotorradfahrer, der PC zum'

Anziehen oder die Unterwé-
sche die Hauterkrankungen
| besser abheilen ldsst. Das
sind so genannte ,smart clo-
thes" mit besondersn Funk-
tionen - Textilien,- die mit-
denken! Seit der Premiere im

Berliner ,KaDeWe" Anfang

September zieht die Avantex
High-tech-Karawane ,Textile
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Future Show" durch Deutsch-
land.

Erstmals haben Endwver-
braucher in Deutschland die
Chance, die .smart clothes”
der Zukunft live zu erleben,
sich von ihrer Funktionalitdt
zu iiberzeugen und diese ,in-
telligente Kleidung” auch zu
kaufen.

Insgesamt werden 19 intelli-
gente Produkte mit ihren
vielfiltigen  Einsatzmdglich-
keiten in den Bereichen

Wohlfiilhlen, Sicherheit, Ge-
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flache in der 5. K102

sundheit sowie Kommunika-
tion worgestellt. Die Texltile
Future Show prasentiert sich
multimedial und in tdglich
mehreren Modenschauen.
Vom Kreativ-Konzept iiber
die Planung, Visualisierung
und Erstellung sdmtlicher
Werbetriger bis hin zur Um-
setzung von Show und Logis-
tik realisiert die Meinerzhage-
ner Werbeagentur Multime-
diahaus GmbH dieses Grof-
projekt.
Noch bis

Ende Oktober

wird das Gemeinschaftspro-
jekt der Messe Frankfurt und
der Karstadt Warenhaus AG
bundesweit zu sehen sein.

die Textile Future Show dabei
in den drtlich gréfiten Waren-
hiusern wvon  Karstadt in
Hamburg,
heim/Ruhr, Diisseldorf, Dres-
den, Miinchen und in Frank-
furt/Main vorgestellt,

des innovativen Bekleidungs-
marktes und zugleich grifiter
Modeanbieter
setzt Karstadt auf textile In-
novationen”,
Linse, Vorstand der Karstadt
Warenhaus AG, zum glei-
chermafen fiir Kunden und
Marktteilnehmer
ren Wutzen der Textilen Futu-
re Show. ,Mit der Textilen
Future Show gewinnen textile
Zukunftsideen und Zukunfts-
produkie
Forum bei den Endverbrau-
chern. Die gezeigten Innova-
tionen bekommen, angesichts
der tiglich rund drei Millio-
nen Besucher
Hiusern, die
breiten Markteinfithrung not-
wendige Prdsentations-Platt-
form in der Offentlichkeit.”

Jeweils fiir drei Tage wird
Miil-

Hannowver,

WAls  strategischer Partner

im Handel

so  Burkhardt

erkennba-

ein  wesentliches

in unseren
letztlich zur

Termine in MRW: 25. bis 27.
September Karstadt-Arkaden im
Rhein-Ruhr-Zentrum Mihlheim.
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